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Akademi a Rolnicza w Poznaniu 

Streszczenie. Celem badail przedsiawionych w artyku le bylo o kreśkni e , jaką ro le; w za rzą

dzaniu ryzyki em cenowym w ro lnictwie pelni info rmacja: czy ro lnicy mai ą doslakczny 
zasó b in formacji rynkowej, s kąd j ą pozysk uj ą oraz czy pos iadana inlormacja j es t prr.o. 
ni ch wykorzystana do zarządzani a ryzyk iem cenowym . Dane ź ród l owc zosta ly zeb ram; 
wśród 60 ro lników indywidualnych wojewódzlwa wielko polsk iego w latach 2002- 2003. 
Badani em obj l(tO rolni ków pos i adaj ących gospodarstwa powyżej 15 ha oraz prowad zących 

prod u kcj ę towarową. Podstawowym narzędz i em badawczym by! ustrn kluryzowany kwcsli o
nariu sz ankietowy zaw i eraj ący pytani a zamkni ę t e i otwarlc. Wyni ki badmi wska1.1 1j ą, i .c 

ro lnicy dysponuj ąniew i e lką in formacj ą w zakresie zarządza ni a ryzykiem, a w szczegó l nośc i 

brakuj e im wiedzy na lemat ko ni eczn ośc i pozyskiwani a wied zy rynkowej w cc: l11 z;1be1.
pi eczani a przyszlych dochodów i możli wośc i da lszego rozwoju d z i a l a l nośc i . Nicpoko i;1cy 
j es t fak t ni e u św i ado mi e ni a znaczeni a info rm acj i w podcjrnowan i11 dccy1ji gospoda rczyc h 
przez ro lni ków. Nic szu ka j ą on i innych ni ż powszechn ie dost.,:pnc. standnrdo wc i.ród la 
in fo rmacji , tak ie jak prasa, rad io i telewizja. Tylko kil ku skorzysJ;ilo z nowoczcs11ych źróck l 

informacj i, tak ich jak ln icrnet czy wyspecjali zowane fi rmy kon sultin gowe . .lcclnn czcś 1 1 i e 

respondenci wskaza li na to, że cena jest dla ni ch naj ważn i e j szym czynn ikiem dccy1.yjnym. 
co potwierdza ko nieczn ość prowadzeni a dalszych bada1i w tym zakres ie. 

Słowa kluczowe: in fo rmacja. cena, za rządzanie ryzykiem cenowym 

WSTĘP 

Poj ęc i e in fo rmacji jest defini owane różn orodni e w za l eżn ośc i od sposobu ujmowa nia 
(modelowania) rzeczyw i s tośc i. Nie da s i ę jednak za p rzeczyć , że infonn acj a jes t bez
wzg l ędni e koni eczna do życ i a [Zielone Brygady I 999]. 

Adres do ko respondencji - Corrcspondi ng aul hor: Magdal ena Ś mi gl ak , Anna .I . Zi cli1isb , Akade
mi a Ro lni cza w Poznaniu, Katedra Ekonomiki i Gospodark i Żywn ośc i owej. ul. Woj sk;1 Polski ego 
28, 60-637 Pozna1\ , te l. (06 1) 846 6 1 Ol, e-mail: smi glak @au.poznan.p l, anna.ju lia <!'1>poc1.ta .J'111 
1Do artykul u wykorzystano dane uzyskane w ramach projek tu badawczego nr I I 102C(J11927 
J'inansowanego przez KB N. 
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Każdy sys tem spo leczno-ekono miczny powini en zapewni ać podmiotom swobodn y 
dostQp do in fo rmacji w nieograni czonym czasie. Info rmacja ni e j est zasobem natura lnym, 
ta kim jak np. powietrze (czyli tzw. non-produced assets), lecz jest zawsze wyni kiem 
procesu in fo rmacyj nego, może być jednak uznawana za dobro wo lne [Ole1'1 ski 2000]. 
Prz.yk laclem instytucj i, która gromadzi, przetwarza i udos tępni a info rmacje użytkownikom 

może być Zespól Monitoringu Zagranicznych Ry nków Rolnyc h (FAM M U), którego 
celem dzialania jes t prowadzenie c i ągł yc h anali z systemu poclażowo-popy towego na 
glównyc h m i ę cl zynarodowych rynkac h prod uktów ro ln o-s pożywczych , ze szczegó lnym 
u wzg l ęd ni e ni em regul owanych rynków Unii Europejski ej , i oceny wpływu tych wyda
rze1i na rynek krajowy. Wyni ki anali z, ra portów i prognoz udostępniane są na bi eżąc o 
i rozpowszechniane za poś redn i ctwem wszystk ich dostępnych fo rm : online, e-mail em, 
drogą pocztową. Anali zy dotycząc e krajowego rynku rolnego są poszerzone o wspó ł-

1xacQ z Agen cj ą Rynku Rolnego, GISiP AR, K rajową Ro lni czą Informacj ą Rynkową oraz 
wym i a n ą danych gield to wa ro wych [Fundacja . . . 2005 ]. In fo rmacj a o ekonomicznej 
istoc ie ryzyka rynkowego jes t coraz bardziej znana dz i ę k i szerokiej akcji marketingowej 
giclcl i ba nków ofe ruj ących glówni e fi nansowe instrumenty zarządza ni a ryzyk iem, 
przecie wszys tkim ryzykiem kursowym i s topą procen tową. Rolnicy ni e wykorzystuj ą 

jej j ako bezpoś red ni ej fo rmy zabezpieczania cenowego. Ryzyko cenowe - j ako ryzyko 
skutków niekorzystnych zmian cen - jest zw i ązan e z i s totą rynku . Wynika ono ze 
zm i e nnośc i popytu i pod aży, na co sklada s i ę wiele wzajemnych sprzężo nych i auto no
micznyc h uwa ru nkowa1i o charakterze ekonomicznym, instytucjonalnym, przyrodniczym, 
psychologiczno-spolecznym, losowym itp. 

l( a żd y rolnik prowad zący cl z i a l a lno ść musi podejmować wiele racjonaln ych decy
zj i, kt óryc h pod s tawę stano wi in fo rmacj a rynkowa. W zw i ązku z ciąg łymi zmi anami 
zac hodzącymi na rynku producenci ro lni muszą li czyć s i ę z ryzykiem, jaki e ni osą za 
so bą podejmowane przez nich decyzje. Glównym ce lem bada 1'1 bylo zbadanie roli 
inlo rmacji w za rząd zan iu ryzykiem cenowym w rolnictwie oraz uzyskanie odpowiedzi 
na pon i ż.szc pytani a: 
I. Czy bada ni respondenci dyspon uj ą dos tatecznymi zasobami in fo rmacji rynkowej? 

'2 . S k ąd je pozyskuj ą? 

3. Czy pozyskane w ten sposób in fo rm acj e wykorzys t uj ą do za rząd zani a ryzykiem 
cenowy m? 
Niewykorzys tywa nie pos iadanych oraz bra k potTZeby pog l ęb i a ni a i s tniej ących źróde l 

i1dor1rn1cj i rynkowej przez ro ln ików podaje w wątp li wość dysponowanie przez nich tak im 
stam:111 wiedzy. który u mo ż li w i a l by im podej mowani e najbardziej optymaln ych decyzji 
d o t yczącyc h za rz.ąd za n ia ryzyk iem cenowym. 

METODA BADAŃ 

l1 :1da 11i n 111 ają cli:-1rnkt c1· pi l otażowy i zosta ly przeprowadzone na populacj i 60 in
dywidua ln yc h go~pocL1rs t w ro lnych w Wielkopolsce w latach 2002-2003. Zebrane 
i1ilix111;1cjc poddn110 analizie, a nns tQpn ie op isano przy zas tosowaniu metody statys tyki 
op isoll'cj (k lilsycZ11e miary z 111i c 1 111 ośc i - ś red ni a arytmetyczna) . 

/\ew Sci. Pol. 
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Dobór gospodarstw ro lnych do bada1\ byl ce lowy, co oznacza, że św i ado mi e typo
wano j ednostki do próby. Jako kryteria doboru przyj ęto powierzchni i;: gospodnr twa 
minimum 15 hn oraz prowadzenie produkcji towarowej. 

Do przeprowadzenia bada ł\ wykorzystano metodę wywiad u osobistego przy u życ iu 

opracowanego przez autorki kwestionariusza ankiet, zawieraj ącego pytania zarówno 
otwarte, jak i zamkn i ęte . 

GŁÓWNE ŻRÓDŁA POZYSKIWANIA INFORMACJI RYNKOW E.I 

Rzetelna informacja oraz szerok i i szybki do niej dos t ęp są pods t awą prawidlowo 
funkcjonującego wolnego rynku. Dostarczenie dokładn ej informacji rynkowej pomaga 
ro lni kow i podjąć wtaściwe decyzje produkcyjne [Sznajder i in. 1997 1. 

Rolnicy cały czas ś l edzą informacje o rynku, ponieważ dowiaduj ąc sii;: o tenden
cjach rynkowych, mogą zaplanować swoją produkcj ę. Badanym respondentom zadano 
pytanie, skąd najczęśc iej czerpią informacj e, które wykorzys tuj ą w proces ie podejmo
wania decy~ji. Każdy z badanych wskazał j ednocześ ni e na kilka źróde ł (rys . I). Jak 
wynikło z bada nia, najwięcej (81 ,7%) respondentów stwi e rd z ił o , i ż uzyskuje potrzebne 
im informacje z programów telewi zyjnych, natomiast 68 ,47' z prasy ro lniczej. W 5 1,7% 
badanych gospodarstw źródłem informacj i byli sąs i ed z i , a w 45% ośro d e k doradztwa 
rolniczego. W 41 , 7% spoś ród badanych gospodarstw formą pozyska ni a wi adomośc i 

było radio, a w 11 ,7% wła s n e informacj e. Tylko 3,4% respondentów wsk;:iza lo na wy
specja li zowa ne firmy konsultingowe oraz Internet, a I , 7% na pomoc g i e ł dy . 
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Ko lejne zagad nieni e, o które zapytano ankietowanyc h, to ok reś l e ni e, jak ich inf'onm 
cji potrzeb uj ą, aby podj ąć decyzj i;: (rys . 2). Ponad po lowa respondentów (54 % ) zgodnie 
uważa ł a , że j est im potrzebna in fo rmacja o cenie. Drugie w ko l ejnośc i poci wzgli;:clc rn 
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ważn ośc i okazal y s i ę w iadomośc i o wymagan iach rynku (2 1%). In formacje dotyczące 
j a kośc i prod uktów wskazalo I 0% badanych, natomiast nowe odmiany 7%. Najmniej 
istotn ymi czynn ikam i okaza ly s i ę w i adomośc i o technologii (5%) oraz trendach w obro
cie (3 %). 

nowe odm iany 
7'Yc. 

wymagani a 
rynku 
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jakość 

produktów 
10% 

technologia 
5% 
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3'Y<1 

l ~ ys . 2. \Vplyw poszczegó lnych czynników na podejmowan ie decyzji 
r ig. 2. Jnilu encc O f' chosen ractors Oil dccision lll ::tk ing 

i .ródlo: Bad ania wlasnc. 
Sourcc: Own rcscarch. 

cena 
54% 

Towary wyprodukowane przez ro lni ków muszą spe łni ać wymogi rynk u zarówno 
pod wzg l ędem jakośc i. jak i il ośc i ora z asortymentu. Przystąpienie Polsk i do struktur 
unijnych oznacz;:i m.in. ko ni ec zność dostosowani a s i ę cło usta lonych wcześniej zasad 
wspólnej mgani zacj i rynku. Jednym z istotnych elementów funkcjonowania tego rynku są 
w. pólne standa rdy j a k o śc i owe. Glównym celem ich wprowadzeni a bylo dostosowanie 
w i e lk o śc i produkcji cło popytu oraz wye liminowanie z rynku produktów o niezadowa
l a j ącej j a k ośc i . stworze ni e wa runków uczc iwej wymiany handl owej, uł atw i e ni e obrotu 
d1 i ~ k i tra nsakcjom gieldowym. Wymuszenie na producentach rolnych standardów w dużej 
111icrzc slu i.y poprawie op l aca lnośc i produkcj i. Wyższa jakość zw i ę ksza szan sę na wygra
nie w<i lki ko nkurencyjnej , a także na uzyskanie wyższych cen produkowanych towarów. 

Rol11i ków z:ipytano równi eż o to. czy towary produkowa ne w gospodarstwie są 

staml<i ryzowa nc wccłlu g norm UE oraz s kąd czerpią informacj e na temat standardów 
jakośc i owyc h (rys . 3). Ponad po ł owa (52%) ankietowanych odpow i edziała , że towary 
s ą su111 da ryzow:llle. a inforimcje najczęś ciej czerp i ą z ks i ążek i czasop ism ro lniczych. 
\V 2:; 0 u gospodarstw wskazano na ośrodk i doradztwa ro lniczego, w 15% te ł evv i zj ę . 

Jedynie 5 ~? badan yc h korzysta z in fo rmacji ARiMR ora z AH.R , 3% respondentów 
l-- nr1.yst;1 1.e szkolci'1, a tylko '.2 % z ln ternelll. 

\V b:1danych pod111i otach cło towarów najbard ziej odpowiadającyc h standa rdom 
1 · ~ nko\\) 111 11 alcżą: buraki cukrowe, tuczni ki, pszenica konsumpcyjna oraz mleko . 

Ost:11nim pytanic111 zad:rn y111 respondentom by ł o to, czy zn aj ą rynkowe instrumenty 
1.ir1,td t.: 111i a ryz\ ki cm cenOW)'nl (ry . -1). 

\\' grupie ~1n ki c t o\\' :1llych procł ucc nt ó\\' ro lnych 5% slyszalo o transakcjach termino
\\' )'Ch dos1:1w11 )'Cl1. \Vi ~k szośc i z respondent ów kojarzyly s i ę one z umowami kon trakta-

1\ c1a Sci. Pol. 
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cyjnymi . Znaj omość transakcj i terminowych przyszł ośc i owych zadcklarowa lo 36,6% 
badanych, natomiast 63,4% nigdy o nich nie s ł ysza ł o . Tylko 3,4% ogó łu bC1da11 ych 
s ł yszał o o opcjach towarowych, a 96,6% respondentów nie zn a ł o ich. 

czasopisma 
52% 

Internet 
2% 

szkol en in 
3% 

Rys. 3. Żródla in fo rmacji na temat standardów j ako śc iowych 
Fig. 3. Source of informati on on quality stanclarcls 
Źród ł o: Badania wł asn e . 
Sourcc: Own rcscarch. 
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Rys. 4. Znajomość rynkowych instrumentów za rząd zan i a ryzyk iem cenowym 
Fig. 4. Knowleclge or market price risk instru mcnts 

Źród ł o: Badani a w ł as ne . 
Sourcc: Own rcscarch. 

WN IOSKI 

Wyni ki przeprowadzonych badai'1 możn a przed staw i ć w n as t ępuj ącyc h wniosb ch. 
I. Naj bardziej popu larnym źró cl l em pozyskani a informacj i przez producentów ro ln ych 

jes t prasa i telewizja. W najmn iejszym stopniu korzys taj ą oni z nowoczesnych fo rm 
przekazu, jakimi są fi rm y konsultingowe, Internet i gielcl a. 
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2. Ro lni cy nic d yspon uj ą dosta teczną i nformacją na temat sposobów zarządzan i a 

ryzyk iem cenowym. Nagmi nn y jest fakt , że ro lnictwo w strukturze polskiej gospodar
ki zajmuje ma ł o i s totną pozycj ę . Wynika to z dużego geograficznego rozproszenia 
rolni ków oraz ich ogó lni e slabej pozycji na rynku. Rozproszeni rolnicy nie są 

w stanic przeciwstaw ić s i ę zorganizowanej sile przetwórców surowców rolniczych. 
N ie doko nując św i adomej negocjacji cen, ro lnicy nie mają szans na os iągnięcie zysku 
wyni kaj ącego z różni cy mi ędzy ce ną wyrobów gotowych a ceną dóbr nabywanych 
przez konsumentów. 

3. Stan wie Izy po lskich rolników na temat rynkowych instrumentów zarządzania 

ryzy kiem cenowym jest niewielki. Znajomość naj powszechniejszych transakcji 
term i nowych dostawnych potwierdzi Io 5% respondentów. 

-L Polscy producenci w sposób świadomy dostosowywuj ą jakość produkowanych 
towarów ro ln ych do wymogów rynku. Zdali sobie sprawę z tego, że fak t przystąpie
nia Polski do stru kt ur Uni i Europejsk iej wymus ił na nich koni eczność wytwarzania 
w i ę k zych i bard ziej j ednorodnych partii towarów. 
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